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Praktisch LinkedIn gebruik
Hoe VR Lab LinkedIn gebruikt om haar doelen te 

realiseren



Achtergrond

• VR Lab


• Social Media @ VR Lab tot 2022


• Strategiewijziging 2022


• De nieuwe rol van LinkedIn voor 
VR Lab



Virtual Life Support
Leren, Oefenen, Levens redden



Hoe zijn wij begonnen?

1. Leren over LinkedIn


2. Doel bepalen


3. Hulptroepen inschakelen


4. Aanpak bedenken


5. Uitproberen, evalueren, aanpassen


6. Doen, doen, doen

Google, blogs (willow.co)

Branding, leads vergaren, contacten leggen

Half jaar ondersteuning door Willow

Focus, content, frequentie, geen externe tool

LinkedIn analytics, aantal volgers, boosten

Elke dag aandacht, veel en verschillend 
posten, werken aan je netwerk

http://willow.co


Doel <=> Zichtbaarheid

Content

Volgers/connecties Interactie



Content
It’s all in the mix



Content

• Een mix van product news, events, ‘features’, achtergrond, tech-informatie, 
‘persoonlijke’ content,


• We maken veel gebruiken van plaatjes (foto’s, screenshots, in-VR opnames) 
en video’s


• Focus op content met waarde en op eigen content


• In de gaten houden wat het goed doet en wat niet


• Minimaal 2 posts per week, op verschillende dagen


• We posten meestal op dinsdag en donderdag, eind van de ochtend
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Tools

• Initieel: Willow


• Nu: LinkedIn


• Posts inplannen


• Analytics


• Beeldbewerking (Pixelmator Pro, 
Adobe PS)


• Videobewerking (iMovie, DaVinci 
Resolve, Handbrake)

ChatGPT

• Bijna elke post begint in ChatGPT

• Eerst gratis versie, nu ChatGPT 4

• ‘Custom instructions’ (profiel)

• Goede instructies nodig

• Tekst aanpassen aan onze ‘stijl’

• Wij bepalen de inhoud, niet ChatGPT



Interactie

• Interactie uitlokken


• ‘Call to action’


• Poll


• Taggen


• Reageren op reacties


• Company page posts delen met 
persoonlijke toevoegingen


• Zelf en als company page ook 
reageren op posts van anderen



Volgers
en connecties 

• In 14 maanden van 400 naar 1100


• Meer volgers —> meer 
zichtbaarheid


• Interactie door volgers —> meer 
zichtbaarheid


• Connecties leggen, nodig 
connecties uit voor je bedrijfspagina


• Op zoek naar interessante 
connecties: events, LinkedIn
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Wat willen we nog meer?

• Heel veel meer volgers


• Concrete lead-generatie


• Experimenteren met nieuwsbrieven


• Carousel posts (PDF’s)


• Experimenteren met verschillende soorten advertenties/campagnes


• Frequentie posts vergroten naar 3 a 4 x per week


• Meer team-posts



Tips & Tricks



Do’s

• Zorg voor een content mix


• Plaats ook ‘persoonlijke’ content (gedachten, bedenkingen, succesverhalen)


• Lange teksten, video’s, documenten zijn ok! Als ze maar interessant zijn.


• Interactie met je publiek


• Post vaak en afwisselend op de juiste dagen en tijden


• Mensen en organisaties ‘taggen’, ook (en vooral?) in de comments


• Maak een bedrijfspagina (?)


• Hou profiel en bedrijfspagina up-to-date


• Hou het zakelijk



Dont’s
Het volgende is onverstandig

• Niets-zeggende content plaatsen


• Hash-tag overload (3 is genoeg, niet meer dan 5)


• Polls om de polls plaatsen


• Een halve bedrijfspagina maken


• LinkedIn messages (DM’s) gebruiken voor pure reclame


• Posts van andere social media zomaar doorplaatsen op LinkedIn


• Mensen taggen om te taggen


• Af en toe actief zijn



• Willow: https://www.willow.co


• Tips van Willow: https://www.willow.co/blog/20-actionable-tips-to-maximize-your-reach-on-linkedin


• Bedrijfspagina’s: https://www.willow.co/blog/how-to-make-a-great-linkedin-page-for-business


• Advertenties: https://www.searchenginejournal.com/social-media/linkedin-advertising-guide/

• Ik op LinkedIn: https://www.linkedin.com/in/leonpillich/


• VR Lab op LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/vr-lab-nijmegen

https://www.willow.co
https://www.willow.co/blog/20-actionable-tips-to-maximize-your-reach-on-linkedin
https://www.willow.co/blog/how-to-make-a-great-linkedin-page-for-business
https://www.searchenginejournal.com/social-media/linkedin-advertising-guide/
https://www.linkedin.com/in/leonpillich/
https://www.linkedin.com/company/vr-lab-nijmegen

